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Resumo

Muitas relagdes continuadas de fornecimento de bens, servigos e direitos
costumam agregar obrigacdes contratuais acessorias (verbas comerciais)
ao negdbcio principal, com o intuito de incrementar a produtividade e a
lucratividade das operagbes. O presente estudo pretende investigar em
quais circunstancias a estipulagdo das mencionadas verbas comerciais, es-
pecialmente aquelas remuneradas por desconto, pode ou nao afetar o
preco de venda de bens, servigos e direitos e, consequentemente, influen-
ciar a apuragao dos tributos incidentes sobre a receita.
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Abstract

Many long-lasting relationships of supply of goods, services and rights
usually aggregate accessory obligations (commercial duties) to the main
business in order to increase the productivity and profitability of the
transactions. This study aims to investigate under what circumstances the
stipulation of the aforementioned commercial duties, especially those
paid by discount, may or not affect the selling price of goods, services and
rights and therefore influence on the calculation of taxes on revenue.
Keywords: price, discount, condition, juridical act, cause.

1. Introducao

Para muitos tributos incidentes sobre a receita bruta ou que consideram o
referido elemento em sua base de calculo, afigura-se essencial determinar, com
precisao, o pre¢o da operagao. E o caso, por exemplo, do IPI, do ICMS, do ISS, da
contribui¢io ao PIS e da Cofins.

O preco constitui a retribuicdo pecuniaria fixada em contratos bilaterais
onerosos que uma parte deve pagar a outra, para o recebimento de bens, servigos
ou direitos. A respectiva troca é expressido do sinalagma, isto é, da dependéncia
reciproca entre as prestagdes que conduz ao equilibrio negocial. Significa dizer
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que a prestagdo prometida por uma das partes é a causa da prestagio prometida
pela outra.

Em um mercado aberto e globalizado, o preco costuma resultar do nivela-
mento alcangado pelo constante choque entre a oferta e a demanda, proporcio-
nado por vendedores e compradores concorrentes.

Acontece que a busca pelo incremento da produtividade e da lucratividade
tem levado as empresas a realizar arranjos contratuais cada vez mais complexos,
agregando-lhes obrigacdes contratuais acessérias que possibilitam a redugao dos
custos da operagao e a maximizagao da riqueza (doravante denominadas de ver-
bas comerciais), mediante aumento ou reducao do preco de bens, servigos ou direi-
tos. Sao obrigacoes relacionadas, por exemplo, com o pagamento do respectivo
prego, previamente ao vencimento da obrigacao; com a logistica para a entrega
dos bens; com a forma de exposi¢do das mercadorias no estabelecimento do ad-
quirente; ou com a propaganda dos produtos destinados a revenda em informes
publicitarios.

Diante desse quadro, o presente estudo pretende investigar em quais cir-
cunstancias a estipulagido das verbas comerciais afeta o pre¢o de venda de bens,
servigos e direitos e, consequentemente, influencia a apuragao dos tributos inci-
dentes sobre a receita.

Nessa empreitada, sera possivel perceber que certas nocdes formuladas no
passado pelas autoridades fiscais, suficientes para a solucao das controvérsias sur-
gidas naquela época, precisam ser revistas ou, quando menos, contextualizadas,
de acordo com a complexidade hodierna das estruturas negociais. £ o que ocorre,
por exemplo, com a defini¢ao do desconto incondicional, constante de uma norma-
tiva emitida pelo Fisco federal, em 1978, que singelamente o considera como
sendo aquele nao dependente de evento futuro e diminuido do preco constante
na préopria documentagio da operagao.

A insuficiéncia normativa do conceito e a complexidade do tema podem ser
ilustrativamente comprovadas, ao se examinar os fatos que subsidiaram o julga-
mento da autuagdo fiscal descrita a seguir pelo Conselho Administrativo de Re-
cursos Fiscais (Carf), envolvendo a qualifica¢do juridica de verbas comerciais e a
incidéncia da contribuic¢io ao PIS e da Cofins.

Envolvendo quadro fatico semelhante ao analisado pelo Carf, o assunto tam-
bém teve repercussao sobre a incidéncia do ICMS, levando as autoridades fiscais
do Estado de Sao Paulo a se posicionar a respeito.

2. A Abordagem Jurisprudencial sobre as Verbas Comerciais

A controvérsia analisada no Acérdao n° 3302-002.119, de 22 de maio de
2013, proferido pela Terceira Segao do Carf, refere-se a auto de infragdo lavrado
pela fiscalizagao federal em razao de suposto recolhimento a menor da contribui-
¢ao ao PIS e da Cofins, devidas por uma grande revendedora varejista.

A discussdo cingia-se a natureza das verbas comerciais fixadas em contrato
de concessao comercial (contrato cuja natureza juridica sera detalhada abaixo) e
a possibilidade de concebé-las como sendo descontos incondicionais e, portanto,
redutoras da receita bruta submetida a incidéncia das aludidas contribui¢oes. To-
davia, na compreensao fiscal, tais verbas comerciais ndo poderiam ser qualifica-
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das desse modo, por assumirem a natureza de remuneragao dos servigos presta-
dos.

Quer dizer, enquanto a varejista contabilizou-as como descontos do preco da
operacao, sob as rubricas custo de mercadoria ou despesa comercial, reduzindo-as das
bases tributaveis das referidas contribuigoes, a fiscalizagao entendeu tratar-se de
receitas, correspondentes as remuneragoes recebidas pela varejista, em decorrén-
cia da prestagao de servigos aos fornecedores, e que, portanto, deveriam ser in-
cluidas nas bases de cdlculo dos tributos em questao.

Em breve sintese, as verbas comerciais estruturadas na complexa rede de
obrigacoes do contrato de concessao comercial compreendiam as seguintes:

1) verba de logistica: o fornecedor ficava obrigado a entregar suas mercado-
rias nos centros de distribuicdo da varejista; por sua vez, competia a essa
realizar o transporte até os postos de venda, valendo-se para tanto de
frota de veiculos de sua titularidade;

1) verba de propaganda ou propaganda participada: a varejista se comprome-
tia a incluir a publicidade do fornecedor em determinados veiculos de
comunicagao por ela utilizados, como em encartes publicitdrios;

i) verba de aniversdrio, verba de inauguragao e verba de reinaugurag¢do: a
varejista se comprometia a colocar a publicidade do fornecedor em certos
veiculos de comunicagao e a inclui-los em campanhas promocionais reali-
zadas ambos nas datas e nos eventos determinados;

1) verba de fideliza¢ao: incentivo a compra da mercadoria pela fidelidade
que era imposta, assumindo a varejista o compromisso de nao substituir
os produtos do fornecedor por outros similares de seus concorrentes;

v) verba de ndo devolugdo: a varejista se comprometia a evitar despesas adi-
cionais geradas pela devolug¢ao das mercadorias avariadas no interior de
lojas ou de depésitos;

vi) verba de bonificagao por pedido de compra: compromisso que a varejista
tinha de adquirir as mercadorias do fornecedor, muito embora com pre-
¢os superiores aos praticados pelos concorrentes, inclusive, na hipétese de
esses fazerem promocoes;

vit) verba de fundo de desenvolvimento de negdcios: referente as agdes institu-
cionais.

No ambito do Carf, embora a autuacio fiscal tenha sido, ao final, considera-
da valida pelo tribunal administrativo, houve divergéncia de posicionamentos
entre os conselheiros. O resultado do julgamento sé foi alcangado em fungao do
voto de qualidade proferido pelo presidente.

Nesse sentido, o voto vencido refutou a qualificacao conferida na autuagao,
uma vez que: (2) as obrigagdes relacionadas com as verbas comerciais constitui-
riam atividades estranhas ao objeto social da varejista; (i) faltaria a hipétese o
proprio conceito de servigo stricto sensu, porquanto, no momento em que adquiri-
das as mercadorias, elas integrariam o patrimonio da revendedora; consequente-
mente, a execugao das prestagoes configuraria, em verdade, a realizacao de um
autosservigo (quando muito, poderia haver um rateio de despesas, entendendo-se
que a varejista e o fornecedor seriam, ambos, os tomadores do servigo em tela,
que seria prestado por um terceiro); (i2¢) as aludidas verbas expressariam uma
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politica comercial tracada, estrategicamente, entre as partes para elevar a renta-
bilidade da operagao.

Sob tais argumentos, o voto vencido considerou que as verbas comerciais nao
poderiam ser qualificadas como receita por aquele que recebeu um desconto na
aquisi¢do de bens para revenda, por nao caracterizarem novas entradas no patri-
monio, pois delas ndo resultaria qualquer acréscimo patrimonial. Haveria um
mero ingresso, conceito distinto daquele de receita. A conclusao foi pela existén-
cia de um desconto incondicional, sem a obrigatoriedade de o mesmo constar em
documento fiscal, desde que corretamente contabilizado e, consequentemente,
pela improcedéncia do langamento de oficio.

J4 no voto vencedor, frisou-se que a questao nao residiria no modo pelo qual
a verba teria sido formalizada (se na prépria nota fiscal, se em fatura, ou em qual-
quer outro documento apartado emitido simultaneamente a operagao de compra
e venda), mas na identificagao da natureza juridica da respectiva verba. E, no caso
analisado, a qualificacdo como descontos incondicionais nao teria sido evidencia-
da. Ao revés, teria ficado comprovado o auferimento de receitas, sujeitas a inci-
déncia das contribuig¢oes aludidas, uma vez que resultantes em um aumento pa-
trimonial. Concluiu-se, assim, pela manuteng¢io do langamento de oficio.

Mas, se no Acérdao n° 3302-002.119, de 22 de maio de 2013, a decisao pen-
deu para o lado do Fisco, no exame de caso andlogo realizado por outra turma do
mesmo tribunal administrativo, envolvendo a autuacao de outra revendedora va-
rejista, sob condigoes contratuais semelhantes, a decisdo pendeu para o lado do
contribuinte. Com efeito, no julgamento que originou o Acérdao n® 3402-002.092,
de 23 de julho de 2013, os julgadores, por maioria de votos, anularam o auto de
infragdo que pretendia exigir o recolhimento da contribui¢ido ao PIS e Cofins
sobre as verbas comerciais. A ementa desse ultimo encontra-se assim redigida:

“PIS e Cofins. Regime nao Cumulativo. Descontos Obtidos. Reclassifica-
¢ao para Prestagao de Servigos Diversos. Presungao Fiscal. Onus da Prova.
Deve ser cancelado o langamento baseado em presuncao fiscal na hipéte-
se de auséncia de prova do elemento volitivo das partes em celebrar o
contrato de prestagao de servigo, consistente em uma obrigacao de fazer
da compradora em favor dos seus fornecedores, voltados a prestagao ser-
vigos diversos por um preco certo, determinado ou determinavel. Do mes-
mo modo, havendo contratos ‘atipicos’, que veiculam acordos comerciais prevendo
0 preenchimento de condigdes para a obtengao de descontos e/ow bonificacoes em
operagoes comerciais, e nao para a prestagao de servigos de wma parte a outra,
deve prevalecer a prova documental da existéncia dos acordos comerciais tenden-
tes a concessao de descontos comerciais e bonificagoes em detrimento dos presumi-
dos contratos tipicos de prestagao de servigos.” (Destacamos)

Diante da divergéncia entre julgados, é importante entender o escopo das
relagdes juridicas comerciais subjacentes, de modo a evitar que se distorgam os
institutos de Direito Privado transpostos a hipétese de incidéncia respectiva.

3. O Posicionamento do Fisco do Estado de Sao Paulo
As autoridades fiscais do Estado de Sao Paulo também foram instadas a se
manifestar acerca da qualificagio juridica dos descontos concedidos pelo fabri-
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cante nas operagoes de venda de determinado produto aos comerciantes varejis-
tas, em razao da execucao de verbas comerciais previstas em contratos de forne-
cimento: (2) a fidelidade do cliente, (i) o histérico ou as metas de crescimentos ja
concretizados, (i7) a entrada centralizada de produtos, (iv) a compensagio pela
impossibilidade de troca de produtos defeituosos, (v) a inser¢ao de produtos em
campanhas publicitarias, (vi) a utilizagao de sistemas de informacdo para a co-
branca.

No entanto, nas respostas as Consultas Tributarias n® 137/2008, 138/2008,
139/2008 e 140/2008, todas de 23 de dezembro de 2012, o Fisco estadual enten-
deu que, por constarem de contratos que estipulam condig¢bes para seu imple-
mento, tais verbas comerciais teriam a natureza de descontos condicionais e nao
poderiam reduzir a base de cilculo do ICMS".

4. A Complexidade para Qualificacao Juridica das Verbas Comerciais

A qualificagdo juridica de uma dada verba comercial ndo ocorre isolada-
mente, mediante o simples cotejo da respectiva materialidade, mas depende da
anilise dos contextos econémico e juridico (contratual) nos quais inserida.

Nao é possivel afirmar, de antemao, se a contrapartida recebida pela entre-
ga da mercadoria em determinado tempo e lugar constitui uma receita de trans-
porte (obrigagdo auténoma) ou um componente do preco de bens, servigos ou
direitos (obrigagao acessoria), inclusive sob a forma de desconto (condicional ou
incondicional). Na verdade, verbas comerciais com contetidos idénticos, a depen-
der dos mencionados contextos, podem caracterizar ora uma receita, ora um
componente do preco para o fornecimento de outros itens.

E o caso das despesas de transporte e de seguro contratadas pelo vendedor
e repassadas ao comprador nas operagoes de compra e venda de mercadorias, sob
a clausula CIF (Cost, Insurance and Freight). Como tais despesas sdo incorridas
para o desempenho da atividade operacional principal, todo o preco cobrado
pelo vendedor constitui uma receita de venda de mercadorias. Desde que existen-
te uma vinculagao direta entre as obrigacoes principal e acesséria, nao parece ade-
quado dizer que o vendedor aufere, além de uma receita de venda de mercado-
rias, também uma receita de prestacido de servico de transporte ou mesmo de
seguro.

Essa parece ter sido a ratio que presidiu a Solugao de Consulta n® 208/2014,
emitida pela Coordenagao-Geral do Sistema de Tributagio (Cosit) ao analisar os
encargos financeiros incidentes sobre as operagdes de uma administradora de
cartdes de crédito:

“Assunto: Imposto sobre a Renda de Pessoa Juridica - IRPJ.

Ementa: Administradora de cartdes de crédito. Tributacio com base no
lucro presumido. Possibilidade de opgao. Base de cdlculo. Coeficiente de
presuncao.

Adicionalmente, o fato de as notas fiscais ou faturas emitidas nao preverem a dedugao do descon-
to sobre o preco foi fator preponderante para o Fisco Estadual Paulista ter considerado que nao
se trata de desconto incondicional, fundamentando-se tal entendimento a partir da Instrugao
Normativa SRF n° 51/1978.
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As administradoras de cartdes de crédito, desde que observadas as condi-
¢oes previstas em lei, podem optar pelo regime de tributagao com base no
lucro presumido, na condigio de prestadoras de servigos.

As receitas auferidas por tais pessoas juridicas, quando decorrentes de encargos
de financiamento, taxas e tarifas, sujeitam-se ao coeficiente de presungao de 32%
(trinta e dois por cento), para fins de apuragao da base de calculo do IRP], visto
que estes, por decorrerem intrinsecamente dos servigos prestados, enquadram-se
perfeitamente no conceito de receita bruta.

Por outro lado, as receitas provenientes de juros e multas de mora, cobra-
dos em razao de inadimpléncia de clientes, devem ser integralmente adi-
cionadas a base de cdlculo, para efeito da incidéncia do tributo.
Dispositivos Legais: Lei Complementar n® 116, de 2003, item 15.01 da
lista de servicos anexa; Lei n° 8.078, de 1990, art. 3°; Lei n° 9.249, de
1995, arts. 15, § 1°, I1I, ‘@’, e 20; Lei n® 9.430, de 1996, art. 25, alterado
pela Lei n® 12.973, de 2014; Lei n° 9.718, de 1998, art. 14; Parecer Cosit n°
4, de 2004.” (Destacamos)

E latente, assim, a necessidade de sincroniza¢ao entre os institutos de Direi-
to Privado e os de Direito Tributario para a verificagao da existéncia da mencio-
nada vinculagao direta entre as obrigacoes assumidas em dado negécio, eis que se
correlacionam: (i) a formagao do contrato tal como idealizado pelos particulares,
como decorréncia do exercicio da autonomia privada; (i) as concepgdes de custo
e de prego; (u22) a unidade contratual (contrato misto) ou a pluralidade contratual
(contratos coligados), a depender da vinculagio existente entre a obrigacao prin-
cipal e as acessorias; (iv) a condigao, como elemento acidental do contrato; e (v) a
determinagao dos aspectos temporal e quantitativo da hipétese de incidéncia tri-
butéria.

Tal providéncia se faz necessaria uma vez que a atividade tributaria recai, no
caso dos tributos que incidem sobre a receita bruta, sobre os efeitos juridicos de
uma modalidade de negé6cio. A compatibilizacdo entre as normas de incidéncia
tributdria e as peculiaridades juridicas da transagao é imprescindivel.

A interagdo entre os aspectos acima citados autoriza alcangar duas conclu-
sbées. Em primeiro lugar, permite-se definir se a contraprestagao pelo cumpri-
mento de determinada obrigagao constitui uma receita (obrigagao autdbnoma) ou
um mero componente do preco para o fornecimento de outro item principal
(obrigagao acesséria). Em segundo lugar, tratando-se de obriga¢do contratual
acesséria, cuja contraprestagao apresentar-se sob a forma de desconto, é possivel
especificar se se cuida de desconto incondicional ou de desconto condicional.

Para ilustrar a aplicagdo desses conceitos, mostra-se conveniente analisar a
dindmica das relagoes juridicas estabelecidas entre as fornecedoras (geralmente,
fabricantes) e as revendedoras varejistas, semelhantemente as situagoes tratadas
nos julgados administrativos e nas respostas as consultas acima mencionadas.

Pois bem. As relagdes com grandes empresas varejistas, normalmente, sdo
formalizadas em dois niveis contratuais. Em um acordo abrangente, denominado
contrato de concessao comercial, sio estipuladas as regras gerais que deverdo gover-
nar os principais aspectos do relacionamento comercial entre o fornecedor e a
varejista, inclusive as verbas comerciais. Ja os negécios de compra e venda de
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produtos propriamente ditos, nos quais sdo especificados o produto, a quantida-
de e o respectivo preco, bem como a execugdo das verbas comerciais previstas no
contrato de concessao comercial, estao contidos nos denominados contratos de
aplicagao. Ambos os tipos contratuais compartilham finalidades comuns. As pre-
visoes de um exercem influéncia sobre as disposi¢des do outro. Elas serao anali-
sadas a seguir.

O estudo das estipulagoes contidas em cada nivel contratual permite vislum-
brar o contexto negocial em que a verba comercial foi inserida, a funcdo por ela
desempenhada e os diversos critérios eleitos pelas partes para a formagao dos
pregos das mercadorias.

Por evidente, o emprego dos institutos mencionados abaixo nao esta restrito
aos negocios havidos somente no mercado varejista ou cujas relacoes estejam es-
truturadas por meio de contratos de concessiao comercial e de contratos de apli-
cacdo. Apenas a analise € feita a partir das operagoes realizadas por esse setor em
fungdo da estrutura bem definida dos contratos, o que facilita a compreensao
acerca da qualificagao e do alcance das verbas comerciais manejadas e torna evi-
dente, a nosso ver, a visualizacao dos fen6menos. Por esse motivo, as conclusoes
alcancadas podem, de maneira geral, ser transpostas para outros tipos de nego-
cio juridico que contemplem o elemento prego.

5. O Contrato de Concessao Comercial: um Contrato Misto

Por contrato de concessao comercial, entende-se um contrato atipico, um
tipo social de contrato?, que se caracteriza pelas normas gerais que deverao disci-
plinar as diversas operagbes de compra e venda mercantil executadas pelas par-
tes, visando a revenda de produtos a terceiros, em determinada zona.

O contrato de concessao comercial qualifica-se como um contrato-quadro, na
dicgio da doutrina civilista francesa’. Apenas estabelece a moldura, ou seja, os
pardmetros para a execugao das futuras e multiplas operagoes de compra e venda
mercantil, sem, contudo, absorvé-las*. Instaura-se, assim, uma relacio econémi-
co-juridica complexa, estdvel e duradoura de colaboragao, cuja execu¢io deman-
da a celebragdo de futuros contratos de aplicagao entre as partes.

Com efeito, hd a integraciao de uma parte a rede de distribuicao da outra®.
Merece destaque a fungiao econdémica desempenhada pelo negécio juridico em
tela, qual seja, o escoamento da produgdo e o fornecimento de produtos, a depender da
6tica analisada®.

2 SILVA, Joao Calvao da. Estudos juridicos (Pareceres). Coimbra: Almedina, 2001, p. 192.

Adota-se, neste artigo, a nomenclatura “contrato-quadro”, por ser essa a usualmente utilizada
pela doutrina brasileira. No entanto, a rigor, a no¢ao de “contrat-cadre” melhor seria transposta
para o Portugués sob a denominagao “contrato-moldura” (SOARES, Guido Fernando Silva. Or-
gaos dos Estados nas relagoes internacionais: formas da diplomacia e as imunidades. Rio de Janeiro:
Forense, 2001, p. 134. Apud FORGIONI, Paula A. Contrato de distribui¢do. 2* ed. Sao Paulo: RT,
2008, p. 78).

GHESTIN, M. Jacques. “Les spéficités francaises. La notion de contrat-cadre et les enjeux théo-
riques et pratique”. Le contrat-cadre de distribution enjeux et perspectives. Colloque du 11-12 decém-
bre 1996. La Semaine Juridique Edition Entreprise. Paris, Supplément %, n. 31-35, julho de 1997.

> SILVA, Joao Calvio da. Op. cit., pp. 192-193.

% FORGIONI, Paula A. Op. cit., p. 54.
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Essa contratagdo-quadro agasalha em si - ademais da regulagiao geral do
fornecimento de mercadorias - uma multiplicidade de obrigagoes outras que de-
lineiam os contornos estratégicos para o escoamento e o fornecimento dos produtos
€ que se reputam acessorias ao negocio principal de compra e venda mercantil.

O contrato de concessao comercial é concebido, desse modo, como um con-
trato misto. O elemento impar para classifici-lo como tal reside em sua unidade
estrutural, a despeito de constituir-se de “uma pluralidade de elementos de distin-
tos tipos contratuais reunidos em um Ginico negécio juridico”. Por assim dizer, hi
um contrato misto quando se combinam elementos préprios de tipos contratuais
diversos, sem que eles constituam uma pluralidade de negécios®. O negécio juri-
dico em questdo costuma reunir as seguintes obrigagoes acessorias:

“(...) (1) exclusividade do distribuidor; (i1) exclusividade do fornecedor; (iii)
obrigatoriedade ou possibilidade de prestagao de assisténcia técnica aos
adquirentes, incluindo eventual treinamento de pessoal; (iv) obrigatorie-
dade de investimentos minimos; (v) mandato ou empreitada para viabili-
zar o adimplemento da obrigagio de garantia assumida pelo fornecedor;
(vi) obrigatoriedade de o distribuidor informar ao fornecedor dados sobre
o mercado e as preferéncias dos adquirentes; (vii) obrigacbes de empreen-
der ou participar das despesas efetuadas com publicidade; (viii) vendas
casadas; (ix) licenca de uso de marca; (x) determinagio ou sugestdao de
pregos de revenda; (xi) aquisicao minima de certa quantia de produtos;
(xii) manutengao de estoque e/ou pecas de reposi¢io; (xiii) proibicao de
venda para terceiros com escopo de diminuir os efeitos ou evitar a comer-
cializagdo paralela dos produtos distribuidos com clausula de exclusivida-
de.”?

Como sera visto, efeitos fiscais importantes poderao derivar de tal concepgao, no-
tadamente a impossibilidade de o fisco exigir o recolhimento de tributos autonomos sobre
as verbas comerciais, quando estas puderem ser qualificadas como obrigagoes aces-
sorias.

Considerando a complexidade da estrutura interna contida no contrato de
concessao comercial, insita a pluralidade de obrigacoes constante de um tnico
contrato, passa-se ao estudo da relagio existente entre esse negécio juridico e as
diversas compras e vendas mercantis que lhe sucedem.

6. A Relacgao entre o Contrato de Concessao Comercial e os Contratos de
Compra e Venda: um Contrato-quadro e os Diversos Contratos de Aplicacao

Conforme ja afirmado, os contratos de compra e venda mercantil sdo auto-
nomos e nao se encontram contidos no bojo do contrato de concessdo comercial.
Porém, sao contratos interligados por determinado nexo de coligamento.

’ KONDER, Carlos Nelson. Contratos conexos: grupos de contratos, redes contratuais e contratos coliga-
dos. Rio de Janeiro: Renovar, 2006, p. 149.

MARINO, Francisco Paulo de Crescenzo. Contratos coligados no Direito brasileiro. Sao Paulo: Sarai-
va, 2009, p. 111.

¢ FORGIONI, Paula A. Contrato de distribui¢do. 2* ed. Sao Paulo: RT, 2008, pp. 65-66.
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Consequentemente, deve-se reconhecer que o contrato de concessdo comer-
cial ndo cuida da transmissdo de qualquer propriedade entre as partes envolvi-
das. Nao ha quaisquer obrigacoes de entregar coisa ou de efetuar pagamento de
preco'’. Esse contrato implica, exclusivamente, a obrigagao de as partes negocia-
rem, a luz da boa-fé objetiva, as compras e vendas mercantis sucessivas''; ou a
obrigacao de, no futuro, celebrarem-nas, emitindo as necessarias declaracoes ne-
gociais, havendo uma proximidade conceitual do contrato de concessao comer-
cial com o contrato preliminar'®.

Impoe-se, enfim, a pedra angular do regime de coligamento entre os con-
tratos: a unidade de fim econémico expressa no escoamento da produgao e no
fornecimento de produtos®.

O ponto é importante para determinar as repercussoes fiscais sobre o preco
da operacdo de compra e venda mercantil, inclusive sobre a caracterizagao de
descontos concedidos como condicionais ou incondicionais. Também é possivel
compreender o modo pelo qual a Fazenda Publica deve conceber o contrato de
concessao comercial, para fins de defini¢iao da hipotese de incidéncia respectiva.
Amparada nesta construgao teorica, a condicionalidade dos descontos, expressa na
futuridade e na incerteza, associa-se e guarda a sua parametrizacdo no proprio
negdécio juridico e nas consequéncias desta forma contratual.

7. A Caracterizacao do Desconto

Verifica-se que as atividades econdmicas desempenhadas por uma empresa,
muitas vezes, constituem-se da reuniao de inimeros atos sucessivamente concate-
nados entre si, para o atingimento de um fim comum.

Uma analogia que expressa esta ideia é a imagem de um cordao de pérolas'.
Esse é constituido de um fio que perpassa cada uma das pérolas enfileiradas até
alcangar o fecho. Se cada pérola correspondesse a um ato da atividade econdémi-
ca, o fio que as une € a finalidade por elas almejada. Esta percepcao, dir-se-ia
simpldria, permite que se vislumbre a atividade econémica como uma unidade
indissociavel das partes que lhe compde e que visa a alcancar determinado resul-
tado concreto.

10 SILVA, Joao Calvao da. Op. cit., p. 192.

"' GHESTIN, M. Jacques. Op. cit.

Forgioni afirma que “entre nés (e mesmo entre os franceses e os italianos), o contrato-quadro

assume cardter de contrato prévio em face dos contratos de aplicagdo. Assim sendo, em nosso

sistema, a efetivagao das clausulas do contrato-quadro de distribui¢ao devera passar pelos percal-

¢os caracteristicos da execucdo dos acordos preliminares” (FORGIONI, Paula A. Op. cit., pp. 79-

80).

Admite-se, todavia, este entendimento, quando diante de clausulas contratuais que fixem quan-

titativos minimos (reais ou percentuais) de compras. Nesta hipétese, o contrato de concessao co-

mercial guarda grande similitude com o contrato preliminar, na medida em que surge uma
obrigagao de celebrar contratos futuros de compra e venda ao menos neste critério minimo.

9 SILVA, Joao Calvao da. Op. cit., p. 194.

" Referéncia a analogia construida por José Carlos Barbosa Moreira (O novo processo civil brasileiro.
Exposigao sistemdtica do procedimento. 29* ed. rev. e atual. Rio de Janeiro: Forense, 2012, pp. 4 e ss.),
segundo o qual, o processo guardaria semelhanga com um colar de pérolas, na medida em que
cada ato (“pérola”) que lhe compde, muito embora aparentemente autdbnomo, seria, em realidade,
unido, finalisticamente, por uma relagao juridica processual (“fio”).
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A mesma leitura pode ser transposta para a andlise tanto dos contratos de
concessao comercial, quanto dos contratos de compra e venda mercantil, de ma-
neira a visualizar as pérolas e o fio, ou seja, as obrigagdes pactuadas e o objeto do
contrato. Esclarega-se que o fio apenas perpassa a pérola cujo encaixe seja com
ele compativel. Da mesma forma sio as clausulas obrigacionais em um contrato,
as quais apenas poderdo ser reunidas, sob o prisma teleolégico, caso sejam perti-
nentes ao atingimento do objeto do contrato.

Esse exame conforma-se a percepgio relativa ao contrato misto, de acordo
com o exposto anteriormente, o qual se caracteriza pela unidade estrutural/de con-
tetido que se vislumbra no nexo existente entre as normas gerais para o forneci-
mento de mercadorias e as verbas comerciais.

A transposi¢do desta construcio permite uma compreensao unificada das
obrigag¢bes pactuadas, considerando a sua aptidao de fomentar a fungao econdmi-
ca desempenhada pelo negdcio juridico em tela, qual seja: o escoamento da pro-
ducio e o fornecimento de produtos. Neste caso, absorvidas estao tais obrigagoes
acessorias pelo objeto contratual global (em outras palavras, a natureza juridica
das diversas obrigagdes contratuais é uma so).

Consequentemente, a subsuncdo de um fato tributavel a hipédtese de incidén-
cia depende da compreensio finalistica daquele fato de maneira unitdria, nao se
concebendo isoladamente os atos da atividade, o que, diversamente, ensejaria a
tributagio autdénoma de cada qual.

Eis a importancia da qualificagdo juridica de uma verba comercial, sob a
acepgao finalistica entdo proposta, o que permite questionar a sua pertinéncia
com a compra e venda mercantil, afastando-se a incidéncia auténoma sobre cada
qual. Afinal, ndo faz sentido cobrar tributos préprios sobre as atividades de trans-
porte ou de seguros vinculadas a operagao de venda de mercadoria, na medida
em que elas sejam acessorias, inerentes e essenciais ao desempenho da prépria
obrigacao principal (venda de mercadoria).

Ao revés, se comprovado o deslocamento teleolégico entre uma obrigacao e
o objeto contratual principal, tem-se que, ainda que formalmente inseridos no
corpo do mesmo instrumento contratual celebrado pelas partes, materialmente
nao se trata de uma obrigagao liquidada por uma verba comercial, podendo cons-
tituir uma prestacao de servigo autobnoma, possuidora de preco e geradora de
nova receita e, devendo, por conseguinte, ser tributada, isolada e individualmen-
te, pela hipétese de incidéncia respectiva. E o caso do frete contratado pelo ven-
dedor e repassado ao comprador que contempla o transporte de outros bens,
além das mercadorias vendidas.

Toda essa construgao perpassa uma premissa causal do negécio juridico.

Preliminarmente, é essencial um esclarecimento quanto ao préprio instituto
em tela. A causa percorreu periodos de prestigio e de decadéncia, ao largo dos
anos. Por assim dizer, foi e é muito mal compreendida por alguns doutrinadores,
chegando uma parcela desses ao ponto de negar-lhe qualquer valor. Em paralelo,
vivencia-se um movimento de seu resgate, com vistas, especialmente, a sistemati-
za-la e, portanto, a garantir-lhe a devida aplicagao.

Explique-se: a causa é um importante instrumento de conformagao de estru-
turas e de fungdes ao ordenamento juridico em que inseridas. Em termos obriga-
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cionais e contratuais, esta andlise importa a afericio porque o interesse objetivo
das partes, decorrente da autonomia privada, é considerado digno de tutela pelo
Direito.

Destaque-se que, neste trabalho, a no¢ao de causa ¢ utilizada como sendo
aquela final, pela qual se perquire o elemento teleolégico a que se destina um
negdécio juridico e o porqué. Deste modo, concebe-se lhe uma caracterizagao
dual: causa abstrata e causa concreta.

Por causa abstrata, compreende-se o objetivo intrinseco de um negécio juri-
dico, aferido em consonancia com o tipo contratual abstrato respectivo. Isto €, a
percepcao finalistica é definida conforme os elementos essenciais do negdcio ju-
ridico puro e simples. Exemplificadamente, toma-se o tipo compra e venda, cuja
causa abstrata reside na transferéncia de propriedade da coisa em troca do prego.

Por outro lado, a denominada causa concreta corresponde a finalidade perse-
guida pelas partes contratantes, quando da celebragao de um determinado negé-
cio juridico. Desta feita, somam-se os elementos adotados em um negécio, espe-
cialmente aqueles acidentais, considerando-os como sendo uma unidade de de-
signios objetivos comuns a ambas as partes, que pautam certa relagao juridica®.

Esta acepgdo causal permite que se confronte a causa concreta com aquela
abstrata, buscando perquirir em que medida o critério finalistico concretamente
averbado entre as partes adéqua-se aquele abstratamente positivado.

Desta maneira, constréi-se uma ferramenta de analise da adequagdo entre o
proposito concretamente buscado pelas partes e o meio juridico empregado para
alcancar tal desiderato. Esta avaliacdo investiga a pertinéncia finalistica da verba
comercial, enquanto meio de conformagio do elemento acidental estipulado em
um determinado negécio juridico ao tipo abstrato negocial.

Desta analise, podem resultar duas possibilidades.

Na primeira hipdtese, a causa concreta da verba comercial se adéqua aquela
abstrata do tipo negocial celebrado, estando ambas em uma mesma esteira fina-
listica. Neste caso, fala-se na abrangéncia da causa concreta pela aquela abstrata,
de maneira a se compreender os elementos essenciais e aqueles acidentais como
sendo uma unidade causal, em que esses atendem aqueles. Em consequéncia, a
receita oriunda da verba comercial (verba de transporte, por exemplo) tera a mes-
ma natureza da receita relativa ao negécio principal (receita de venda de merca-
doria), ndo sendo possivel a tributacdo autdbnoma daquela (como receita de servigo
de transporte).

Ja na segunda hipétese, verifica-se uma discrepdncia entre a causa concreta e
a causa abstrata, de maneira que a dissidéncia existente entre elas impede que o
tipo abranja a verba comercial. Isto porque nao hi entre ambos uma relacao de
pertinéncia finalistica, ou seja, nao é o segundo apto a fomentar o primeiro. Neste
caso, o elemento acessorio descaracteriza o tipo, seja em razao de sua acep¢ao
autdnoma em relagao ao principal, seja pela total impossibilidade de transposigao
da causa concreta aquela abstrata. Em consequéncia, neste caso, a receita oriunda

15 Para um aprofundamento do estudo da causa dos negdcios juridicos e sua relagdo com o Direito
Tributério, vide BOZZA, Fabio Piovesan. Planejamento tributdrio e autonomia privada. Dissertacao
(Mestrado em Direito). Sao Paulo: USP, 2014, pp. 85 e ss., 250 f.
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da verba comercial (verba de transporte) tem a natureza prépria (receita de servi-
¢o de transporte), distinta daquela ostentada pelo negdcio principal (receita de
venda de mercadoria), sendo possivel a tributagao auténoma.

Um esclarecimento é fundamental. Alguém poderia dizer que a definicao
do critério de adequagao constitui uma avaliagio discricionaria, marcada por ele-
vada margem de subjetividade. Por isto, sdo apresentados determinados parame-
tros, com vistas a garantir a este exame a devida objetividade.

Uma primeira aproximagao desta problemadtica reside na analogia construi-
da por Heck'® para a percepgao dos conceitos juridicos ditos indeterminados. O
autor trabalha com a imagem de uma lampada, que possui uma zona de luz clara
e outra escura e, entre elas, ha uma zona de penumbra. O mesmo se da com o
aludido conceito. Ele tem uma zona de certeza positiva e uma zona de certeza
negativa relacionadas com a sua aplicacdo. Entre elas ha uma zona de penumbra,
na qual paira a davida quanto a definicao perseguida, em que cabe ao intérprete
decidir, desde que motivadamente, sobre a pertinéncia ou nao de uma hipétese
ao conceito. E é exatamente o que se pretende realizar a seguir.

O contrato de concessdo comercial, como ja exposto, constitui um contrato
misto, em que estdo justapostas uma pluralidade de obrigagoes reputadas pro-
prias de tipos diversos. No entanto, admite-se a preponderancia das normas sobre
a compra e venda mercantil, enquanto expressao da fung¢do econémica da opera-
¢ao, e consideram-se acessorias as demais obrigagdes (verbas comerciais), na me-
dida em que guardem compatibilidade com a causa abstrata daquele tipo (ele-
mentos essenciais). Vale esclarecer que essa relagio entre a obrigagao principal e
a acessoria, aferida no contrato de concessdo comercial, serd espelhada nos diver-
sos contratos de aplicacdo (contratos de compra e venda mercantil).

A qualificagdo juridica das verbas comerciais ¢, destarte, absorvida pela qua-
lificacdo da obrigagao principal. Este exame de pertinéncia causal permite defi-
nir a zona de certeza positiva em voga, com fulcro em uma adequagdo direta.

Tal entendimento, no entanto, pode esbarrar em uma conformacgao causal
imprecisa, razao pela qual se destaca a seguir determinados standards para con-
trole da zona de penumbra.

Em primeiro lugar, diante de uma legitima manifestagdo da autonomia pri-
vada, deve a Fazenda Publica, como regra, ser deferente a estrutura negocial
concluida entre as partes. Isto porque, reputa-se, a principio, que as obrigagoes
acessorias acrescidas aos elementos essenciais do tipo revelariam um planejamen-
to comercial estratégico de livre pactuagao entre os particulares envolvidos. Exce-
tuadas estdo, logicamente, as hipéteses de fraude e de simulagao.

Em segundo lugar, esclarega-se que o exame relativo a aludida conformagao
causal é abstrato, no sentido de que o sucesso ou o insucesso verificado no plano
concreto nao deve influenciar em tal juizo.

E, finalmente, em terceiro lugar, o 6nus da prova da desconsideragao da
qualificacdo do negdécio imputado pelas partes compete ao Estado, em razio da
primazia, prima facie, da autonomia privada.

16 HECK, Philipp. Interpretagdo da lei e jurisprudéncia dos interesses. Sao Paulo: Saraiva, 1947.
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Esses, portanto, sdo alguns parametros para atribuir a devida objetividade
no momento de confrontar a causa abstrata do tipo contratual utilizado na opera-
¢ao com a causa concreta perseguida pelas partes.

8. A (In)condicionalidade do Desconto

Neste ponto, avalia-se a condicionalidade dos referidos descontos com fulcro
nas nogoes de contrato-quadro e de contratos de aplicagdo, uma vez que a autonomia
privada regulard a futuridade e a incerteza em questao.

Para tanto, expoe-se a seguinte linha de argumentagao: (i) o que se entende,
sob a 6tica do Direito Privado, por condigdo; (i1) como conformar este conceito ao
Direito Tributario; (ii2) o caso do contrato de concessao comercial: a natureza base
do contrato e a condicionalidade das prestacoes assessorias.

O artigo 121 do Cédigo Civil determina que “[se] considera (...) condigao a
clausula que, derivando exclusivamente da vontade das partes, subordina o efeito
do negdcio juridico a evento futuro e incerto”.

Diante deste dispositivo, Caio Mario da Silva Pereira'” apresenta as caracte-
risticas intrinsecas a este instituto: (2) a emissio de vontade; (i) a incerteza objeti-
va sobre a ocorréncia da eventualidade e, neste caso, duas podem ser as hipoteses
contempladas: incertus an incertus quando (incerteza do acontecimento e do mo-
mento) e incertus an certus quando (incerteza do acontecimento e certeza do mo-
mento); e (i) a futuridade da hipétese, nao bastando para tanto o mero desco-
nhecido das partes.

Ressalte-se também a classificacdo da condi¢ido quanto ao seu efeito, a saber:
(1) a suspensiva, que impede a eficacia do negdcio juridico, até que haja o seu im-
plemento, e (ii) a resolutiva, que exaure a referida eficicia, com a sua ocorréncia.

Verifica-se, portanto, que o contrato condicional, a despeito da aparéncia de
negécio juridico puro, subordina-se a um evento que lhe atingira os efeitos, de
maneira que, enquanto pendente de uma condigao, ha nele a incerteza e a provi-
soriedade da sua eficicia. Este estado cessa, porém, com o acontecimento da
eventualidade condicional ou com a verificacio da sua efetiva inexisténcia'®.

De acordo com o artigo 109 do Coédigo Tributdrio Nacional, na atividade
interpretativa, o aplicador do Direito deve recorrer aos principios gerais de Direi-
to Privado para definir os institutos contidos na norma juridica, ressalvados os
respectivos efeitos tributarios. Esclarece Luis Eduardo Schoueri a dualidade de
leituras depreendidas do dispositivo. Em uma primeira acepgao, poder-se-ia sus-
tentar a prevaléncia do Direito Tributario sobre o Direito Privado, pois se disso-
ciam os efeitos tributdrios daqueles civis. Contudo, este nao parece ser o melhor
entendimento. Uma segunda compreensdo busca conciliar a ambivaléncia se-
mantica em voga, de maneira a permitir que o legislador tributario conceitue

7 PEREIRA, Caio Mdrio da Silva. Instituigoes de Direito Civil. Introdugao ao Direito Civil. Teoria geral
de Direito Civil. V. 1. 23* ed. Rio de Janeiro: Forense, 2009, pp. 474-477.

8 Ibidem, pp. 477-479.

19 SCHOUERI, Luis Eduardo. Direito Tributdrio. Sao Paulo: Saraiva, 2011, pp. 644-646.
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diversamente um instituto dito de Direito Privado; porém, caso ele ndo o faga
“com tintas préprias”®, dever-se-a considerar o contexto em que estipulado.

Com base nessas consideracoes, citam-se as diversas normas tributarias acer-
ca do assunto.

Estabelecem o artigo 31, pardgrafo Gnico, e artigo 57 da Lei n® 8.981/1995'
(IRPJ e CSL); artigo 3°, pardgrafo 2°, 1, da Lei n° 9.718/1998% (PIS e Cofins); ar-
tigo 14, pardgrafo 2° da Lei n® 4.502/1964% (IPI)*; artigo 13, pardgrafo 1°, II,
“a”, da Lei Complementar n® 87/1996% (ICMS); e artigo 14 da Lei do Municipio
de Sao Paulo n° 13.701/2003% e artigo 16, paragrafo 3°, da Lei do Municipio do
Rio de Janeiro n°® 691/1984%" (ISS) a exclusao dos descontos incondicionais das
bases de célculo respectivas.

No ambito federal, a incondicionalidade foi tratada na Instru¢ao Normativa
SRF n° 51/1978, item 4.2, segundo a qual os descontos incondicionais “sdo parce-
las redutoras do pre¢o de venda, quando constarem [n]a nota fiscal dos bens ou
[na] fatura de servicos e nao dependerem de evento posterior a emissdo desses
documentos”. Por conseguinte, destacam-se os seguintes elementos qualificado-
res: (1) a redugao do prego do bem ou do servigo; (i) a sua inclusdo em nota fiscal
ou em fatura (certeza); e (i7) a inexisténcia de evento futuro a condicionar-lhe a
eficacia (atualidade).

O desconto incondicional também pode se manifestar sob a forma de boni-
ficagao de mercadorias. A bonificagdo é uma modalidade de desconto que consis-
te na entrega de uma quantidade maior de produto vendido ao invés de se conce-
der uma redugéo no valor da venda. O comprador das mercadorias é beneficiado

2 Ibidem, p. 645.

Artigo 31, paragrafo Gnico: “Na receita bruta, ndo se incluem as vendas canceladas, os descontos
incondicionais concedidos (...).” (Destacou-se) Artigo 57: “Aplicam-se a Contribuigao Social sobre o
Lucro as mesmas normas de apuragao e de pagamento estabelecidas para o imposto de renda das
pessoas juridicas, inclusive no que se refere ao disposto no art. 38, mantidas a base de célculo e as
aliquotas previstas na legislagdo em vigor, com as altera¢oes introduzidas por esta Lei.”

2 Artigo 3°, pardgrafo 2°: “Para fins de determinacio da base de calculo das contribui¢des a que se
refere o art. 2°, excluem-se da receita bruta: I - as vendas canceladas, os descontos incondicionais
concedidos (...).” (Destacou-se)

Artigo 14, paragrafo 2°: “Nao podem ser deduzidos do valor da operagao os descontos, diferencas
ou abatimentos, concedidos a qualquer titulo, ainda que incondicionalmente.” (Destacou-se)
Artigo 13, paragrafol®: “Integra a base de calculo do imposto, inclusive na hipétese do inciso V
do caput deste artigo: II - o valor correspondente a: a) (...) descontos concedidos sob condigdo.” (Des-
tacou-se)

A inconstitucionalidade do aludido dispositivo foi objeto do Recurso Extraordindrio n® 567.935,
com repercussao geral reconhecida, de relatoria do Ministro Marco Aurélio, em que se declarou
a inconstitucionalidade o pardgrafo 2° do artigo 14 da Lei n® 4.502/1964, com redacao dada pelo
artigo 15 da Lei n® 7.798/1989, entendendo que os descontos incondicionais ndo estao abrangidos
na base de calculo do IPI. O Superior Tribunal de Justi¢a possui entendimento consolidado no
sentido de reputar impossivel a integra¢ao do desconto incondicional a base de cédlculo do IPI.
Vide Recurso Especial n® 477.525 de relatoria do Ministro Luiz Fux.

Artigo 14: “A base de calculo do Imposto é o pre¢o do servigo, como tal considerada a receita
bruta a ele correspondente, sem nenhuma dedugio, excetuados os descontos ou abatimentos con-
cedidos independentemente de qualquer condigdo.” (Destacou-se)

Artigo 16, paragrafo 3°: “Os descontos ou abatimentos concedidos sob condi¢do integram o prego
do servigo.” (Destacou-se)

25
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com a redugio do preco médio de cada produto, sem que isso implique diminui-
¢ao do prego do negbcio®.

Ao Direito Privado coube conceituar, expressamente, a condig¢ao. Sob a mes-
ma roupagem, o legislador tributdrio instituiu o desconto incondicional, sendo
que ao desconto condicional, neste caso, restou uma conceituagio residual, em
conformidade com a legislac¢do civil.

Na andlise de um contrato de concessdo comercial, o entendimento de que
o exame da condicionalidade das prestagbes acessdrias (caracteristicas do contra-
to misto) encerra-se na consideracdo, exclusiva, deste contrato-quadro ignora
toda a sistemdtica negocial em tela. Esse contrato possui, reitere-se, a fungao de
tracar a moldura obrigacional dentro da qual se concluird uma pluralidade de
relagdes outras (contratos de aplicagdo). Assim sendo, ele se caracteriza pela aber-
tura e pela imprecisao dos termos que encerra, em contraposi¢ao ao carater cer-
rado das clausulas contidas nos diversos contratos de aplicagido (compras e vendas
mercantis) que se seguem.

Neste escopo negocial, a avaliagio quanto a incerteza e a futuridade das presta-
¢oes acessorias reside na andlise dos contratos de aplicagdo, e nao no contrato-quadro, o
qual, esclarega-se, ndo constitui qualquer hipétese de incidéncia tributdria. Com enfo-
que nestes contratos sucessivos, as clausulas, anteriormente abertas, tornam-se
precisas e descaracterizam a condicionalidade previamente verificada no contra-
to de concessao comercial. Afinal, a caracteriza¢ao de um desconto condicional s
poderia verdadeiramente ocorrer sobre um prego ja formado.

Explique-se: este negdcio juridico estipula que, se a revendedora varejista
optar por realizar determinada prestacdo acessoria (verba comercial), surgirad
para a fornecedora outra prestacao acesséria, correspondente a um ajuste no pre-
¢o avencgado (na espécie, a concessao de um desconto na operagio de compra e
venda mercantil).

A condicionalidade que se reputa existente, neste momento, no contrato de
concessao comercial em nada contamina a definitividade a ser verificada, poste-
riormente, na formacao do preco do contrato de aplica¢do, quando da conclusio
da compra e venda mercantil propriamente. Eis que, no momento da conclusao
das relagbes de aplicacdo, as partes - munidas da moldura em questio - determi-
nam, precisamente, as obrigacoes imputadas a cada qual, formando definitiva-
mente o preco. Em outras palavras, a execugdo da verba comercial prevista no
contrato-quadro constitui um fato pressuposto na formagao do preco do contrato
de aplicacdo. Esse desconto €, portanto, incondicional.

Para ilustrar a explicagdo acima, vale mencionar os seguintes exemplos.

Primeiro exemplo: o contrato de concessao comercial prevé, como estimulo
ao fortalecimento e a duragao da relacido comercial entre as partes, a atribuigao
de descontos progressivos sobre o preco de tabela, vigente no més de referéncia,
calculados em funcao do volume de mercadorias adquiridas pelo revendedor. As-
sim, para pedidos de compra de até 100 unidades, vale o preco de tabela; para

2 Sobre a possibilidade de a bonificagdo de mercadorias configurar desconto incondicional, vide o
acordao da Primeira Se¢ao do Superior Tribunal de Justiga preferido no julgamento do Recurso
Especial n® 1.111.156/SP, Rel. Min. Humberto Martins, julgado em 14.10.2009.
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pedidos entre 101 e 200 unidades, ¢ concedido desconto de 10% sobre a referida
base; para pedidos acima de 200 unidades, é concedido desconto de 20%. Nao
obstante as condigdes para fixagdo do preco estejam previamente contempladas
no contrato de concessdo comercial (contrato-quadro), o preco efetivamente pra-
ticado de relevancia para fins fiscais € aquele constante no negécio de compra e
venda de mercadorias (contrato de aplicagao) relativo aquele especifico més. Tra-
ta-se, inequivocamente, de um desconto incondicional, que compde a formagao
do préprio preco do contrato de compra e venda, mas que é destacado meramen-
te para efeitos comerciais (demonstracao da atribuigao efetiva do desconto) ou
gerenciais (controle de custos e de beneficios).

Segundo exemplo: tome-se a mesma situagdo fatica acima descrita, mas alte-
ra-se, no contrato de concessao comercial, o momento de aplicagao do beneficio.
Assim, se o desconto conquistado em um periodo (porque adimplidas as condi-
¢oes fixadas no contrato de concessdo comercial) for aplicado sobre o preco do
nego6cio de compra e venda de mercadorias do periodo seguinte (contrato de
aplica¢do), a conclusdo sobre a natureza do desconto deve ser exatamente a mes-
ma do caso anterior. Trata-se de desconto incondicional.

Terceiro exemplo: um contrato de concessao comercial possui a previsao de
uma verba de logistica. Nesta fase do complexo negocial, a obrigacao encerrada
pela aludida clausula é caracterizada pela condicionalidade, em razao da abertu-
ra do contrato-quadro quanto aos seus termos. Por sua vez, quando da celebragao
das operagoes de compra e venda (contratos de aplicagao), verifica-se a determi-
nagdo pelas partes da atualidade e da certeza da verba, na medida em que surge
a obrigacdo, incondicional, para o fornecedor de entregar as suas mercadorias no
centro de distribui¢cdo do revendedor, ao qual cabera transportar os bens até os
postos de venda. A contrapartida por concentrar a entrega das mercadorias no
centro de distribuigao, distante dos multiplos pontos de venda, consiste na con-
cessao de um desconto incondicional sobre o preco dos bens vendidos pelo forne-
cedor em favor do revendedor.

Por assim dizer, em todos os exemplos, aquela verba que eventualmente po-
deria ser tida como condicional do contrato-quadro tornou-se incondicional quan-
do da conclusao dos contratos de aplicagdo - momento em que se verifica, igualmente,
os fatos tributdveis consequentes. Ressalte-se que, apenas nesta hipotese, pode-se
falar no surgimento de uma obrigagao tributaria, uma vez verificada a ocorréncia
da hipotese de incidéncia em questdo. Ora, se € assim, os requisitos da futuridade
e da incerteza, inerentes a condi¢ao ndo existem na concretiza¢io deste fato tri-
butavel e, destarte, reconhece-se tratar de um desconto incondicional.

9. Conclusoes

As verbas comerciais, assim consideradas as obrigagoes contratuais estabeleci-
das juntamente com a obrigagao principal de fornecimento de bens, servigos ou
direitos, podem ou nio afetar o pre¢o desta tltima, para fins de apuragao dos
tributos incidentes sobre a receita.

A influéncia das verbas comerciais na formagao do preco do negécio princi-
pal deve ser verificada a partir da pertinéncia finalistica entre as respectivas obri-
gacgoes. Tal exame ¢ feito por meio do manejo da causa do negécio juridico, que
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constitui um importante instrumento de conformacao de estruturas e de fungoes
ao ordenamento.

A constatacdo da pertinéncia finalistica permite afirmar que a qualificacao
juridica das verbas comerciais, por representarem uma obrigagao acessoria, é ab-
sorvida pela qualificacdo da obrigagao principal. E o que costuma acontecer, por
exemplo, com a despesa de frete, incorrida pelo vendedor, na operagio de venda
de mercadoria sob a cldusula CIF. Nessa circunstancia, o pre¢o do negécio prin-
cipal pode ser afetado, para fins fiscais, para mais (o preco final agrega tanto o
preco da mercadoria quanto o prego de transporte). Mas, pode acontecer de de-
terminada verba comercial afetar o preco para menos.

Modificando o preco para menos e sendo contemporaneo a conclusao do
negocio principal, vislumbra-se a concessao de um desconto incondicional. A dis-
tincao feita ao longo do presente trabalho entre contrato-quadro e contratos de apli-
cagao busca demonstrar que a condicionalidade da verba comercial, existente no
primeiro contrato, nao interfere a qualificacdo de tal desconto como incondicio-
nal, por ocasido da conclusao do segundo contrato, representativo da compra e
venda mercantil propriamente dita. Isto é, a execugao da verba comercial, condi-
cionalmente prevista no contrato-quadro, constitui um fato pressuposto na forma-
¢ao do preco do contrato de aplicagao.

Por outro lado, constatada a auséncia de pertinéncia finalistica, a verba co-
mercial constitui uma obrigagao auténoma, cuja contraprestagao representa uma
receita passivel de tributagao, de acordo com a respectiva natureza juridica. Nessa
hipétese, o preco do negécio principal nao ¢ afetado, para fins fiscais.



